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Grundgesamtheit

Osterreichs gehobene Gastronomie =
1.200 Gastronomiebetriebe

Datenbasis

Gastronomiefuhrer:
Ala Carte
Falstaff Gourmet Club
BOG

Wo isst Osterreich

Erhebungszeitraum

Mai 2008 — durchgefihrt vom renommierten Institut
marketmind (www.marketmind.at)

e —

Mit Unterstitzung von: [§ENAUS.
KOSTBARE
KULTUR
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StichprobengréBe / Erhebungsmethode

Zufallsauswahl

Verteilung entsprechend der Grundgesamtheit in den
Bundeslandern.

StichprobengréBe / Erhebungsmethode

n = 456 ausfihrliche, telefonische Interviews mit
Vorankundigung mittels Brief.

Topgastronomie

Unterstichprobe Top-Gastronomie: hat mehr als
80 Punkte im Falstaff-Gourmetguide

research & analysis by marketmind

Seite: 2



Charakterisierung der Betriebe: Bundesland

Niederosterreich: 17,8%

Oberdsterreich: 12 Wien: 16,2%

Burgenland: 8,3%

Vorarlberg: 5%

Tirol: 8,89 i
irol: 8,8% Steiermark: 13,8%

Kérnten: 7,2%

research & analysis by marketmind
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Charakterisierung der Betriebe: Mitarbeiter im Betrieb/Sitzpldtze im Gastraum

.Wie viele Mitarbeiter beschaftigen Sie in Ihrem Betrieb?"

«Wie viele Sitzplatze haben Sie in Ihrem Gastraum?*

Hweniger als 5 Mitarbeiter

m 5 bis 9 Mitarbeiter M (iber 200 Sitzplatze
10 bis 14 Mitarbeiter m 51 bis 200 Sitzplatze
15 Mitarbeiter oder mehr mbis 50 Sitzplatze

[Prozent der Auskunftspersonen]

research & analysis by marketmind
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Mengenanteil Farben am Gesamteinkaufsvolumen

[Mittlerer Anteil am Gesamteinkaufsvolumen]
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Gesamistichprobe 54.9 I - E—
Klassifikation der Betriebe
Top Gastronomie 57,2 8
weitere Betriebe 54 6
Anzahl der Sitzplatze
Uber 200 Sitzplatze 53,5
51 bis 200 Sitzplatze 55 I
bis 50 Sitzplatze 55,6 7
|
Burgenland 48,1 519
Karnten 52,2 47
Niederdsterreich 59,2 40,8
Oberdsterreich 56,4 436 |
Salzburg 56,2 438
Steiermark 61 3%
Tirol 45,4 -
Vorarlberg 44,3 557 |
Wien 56,2 438
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Anteil WeiBwein B Anteil Rotwein

research & analysis by marketmind
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Anteil der verschiedenen Bezugsquellen am Gesamteinkaufsvolumen Wein

[Prozent des gesamten Einkaufsvolumens]

Gesamtstichprobe IS V- I 15/21 48,8
Klassifikation der Betriebe
Top Gastronomie IV A -6 37.1
weitere Betriebe 36,9 4.8 532
Anzahl der Sitzplatze
tiber 200 Sitzplatze ﬁﬁii- 38,1
51 bis 200 Sitzplatze 40,1 4.9 50,1
bis 50 Sitzplatze NN 18130 513
| |
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Kéarnten
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Salzburg
Steiermark

Tirol

Vorarlberg

Wien

n = 456//125/331//57/300/98//38/33/81/55/49/63/40/23/74 || Basis: 6sterreichische gehobene Gastronomie
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Mengenanteil Verkauf in der Bouteille vs. glasweise am Gesamtverkauf Wein

[Mittlerer Anteil am Gesamteinkaufsvolumen]

Gesamtstichprobe 43,8 56,2

Klassifikation der Betriebe

Top Gastronomie 6 48 .4
weitere Betriebe 40

Anzahl der Sitzplatze
Uber 200 Sitzplatze 48

51 bis 200 Sitzplatze
bis 50 Sitzplatze

i

44.4 5

Burgenland
Karnten
Niederosterreich I S T
Oberdsterreich
Salzburg Y 2 1
Steiermark | W A
Tirol =7 S | A
Vorariberg |- N 1
Wien | T 0 A

0% 20% 40% 60% 80% 100%

| m Verkauf in der Bouteille ™ Verkauf glasweise
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Marktanteil Wein nach Landern - am Gesamtverkauf Wein

[Prozent der Auskunftspersonen]

100%

92,9% m WeiBwein

H Rotwein
80%
60%
40%
20%
3,3% 0.5%
D /0 1% 2,4% 0,6% 1,8% 0,8% 1,6% 1,3% 1,3%
OO/O - -
Osterreich Italien Frankreich Spanien Ubersee Rest
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Veranderung der Praferenzen

.Denken Sie nun bitte 5 Jahre in die Zukunft. Werden sich die Praferenzen des Gastes hinsichtlich des Herkunftslandes verandern? Welche
Herkunftslander werden in Zukunft von lhren Gasten starker nachgefragt werden , welche weniger?"

[Prozent der Auskunftspersonen]

Osterreich

Frankreich

ltalien

Spanien

Ubersee

Rest

0% 20% 40% 60% 80% 100%

M mehr mugleich M weniger

research & analysis by marketmind
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Anteil nach Landern am Gesamtverkauf -
Champagner, Sekt und Perlwein

.Wie viel Prozent lhres jahrlichen Sekt bzw. Perlweinverkaufs belduft sich auf Champagner, 6sterreichischen Sekt, 6sterreichischen Perlwein

oder Spumante, italienischen Perlwein oder Spumante bzw. Sekt oder Perlwein aus anderen Landern?"

Gesamtstichprobe

Top Gastronomie
weitere Betriebe

Uber 200 Sitzplatze
51 bis 200 Sitzplatze
bis 50 Sitzplatze

Burgenland
Karnten
Niederdsterreich
Oberésterreich
Salzburg
Steiermark

Tirol

Vorarlberg

Wien

n = 456//125/331//57/300/98//38/33/81/55/49/63/40/23/74 || Basis: ésterreichische gehobene Gastronomie
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= Champagner
Osterreichischer Perlwein

1 Perlwein bzw. Schaumwein aus anderen Landern

m dsterreichischer Sekt
mitalienischer Perlwein oder Schaumwein
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Aussagen zur Bedeutung der Herkunft und Typizitat von Weinen

.Ich lese Thnen nun noch 4 Aussagen vor und Sie sagen mit bitte jeweils, wie sehr Sie diesen Aussagen zustimmen.."

[Prozent der Auskunftspersonen] [Mittelwert]

Der Gast ist haufig bei der
Auswahl der Weine Uberfordert

DAC Weine geben dem Konsumenten
eine Hilfe bei der Auswahl

Die Bedeutung der Herkunft wird bei
der Weinwahl immer wichtiger

Der Konsument fragt eher typische
Weine aus den Gebieten nach

0% 20% 40% 60%

mtrifft sehr zu ™2 3 4 mtrifft (berhaupt nicht zu |
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