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Grundgesamtheit

Osterreichs gehobene Gastronomie = StichprobengréBe / Erhebungsmethode
1.200 Gastronomiebetriebe
Zufallsauswahl

Verteilung entsprechend der Grundgesamtheit in den
Datenbasis Bundeslandern.

Gastronomiefuhrer:
StichprobengréBe / Erhebungsmethode

A la Carte
Falstaff Gourmet Club n = 456 ausfiihrliche, telefonische Interviews mit
BOG Vorankiindigung mittels Brief.

Wo isst Osterreich
Topgastronomie

Unterstichprobe Top-Gastronomie: hat mehr als

Erhebungszeitraum
80 Punkte im Falstaff-Gourmetguide

Mai 2008 — durchgefihrt vom renommierten Institut
marketmind (www.marketmind.at)

w
L research & analysis by marketmind

lebensministerium.at
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Charakterisierung der Betriebe: Mitglied bei Genuss Region Osterreich

.Sind Sie ein Mitgliedsbetrieb der Genuss Region Osterreich?"

Mja Winein

[Prozent der Auskunftspersonen]

research & analysis by marketmind
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Aussagen zur Regionalitat von Produkten

7]

«Ich lese IThnen nun ein paar Aussagen vor und bitte Sie zu bewerten, wie sehr Sie diesen zustimmen.

[Prozent der Auskunftspersonen] [Mittelwert]

... werden
immer starker nachgefragt

... bieten dem Kunden einen
Mehrwert

.. sind umweltfreundlicher als

herkdmmliche Produkte ,76

.. sind qualitativ hochwertiger

als herkdmmliche Produkte 1,98

... sind gestinder als

herkdmmliche Produkute 2,08

.. rechtfertigen einen Aufpreis
fir den Kunden

0% 20% 40% 60% 80% 100%

| M 1=trifft sehr zu =2 3 4 W5=trifft (iberhaupt nicht zu
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Stellenwert regionaler Produkte

«Welchen Stellenwert haben ganz generell regionale Produkte in Ihrem Speisenangebot? Bitte geben Sie Ihre Antwort anhand der 5-stufigen Skala
von 1=,,sehr hoher Stellenwert” bis 5=, sehr geringer Stellenwert"."

[Prozent der Auskunftspersonen] [Mittelwert]
Gesamtstichprobe 69,7 19,8 73 1 145

Klassifikation der Betriebe

Top Gastronomie IV 64 | I 1,42
weitere Betriebe N 1 7,6 W 1,46

Anzahl der Sitzplatze

tiber 200 Sitzplatze NNV 053 142
51 bis 200 Sitzplatze |GV 74 ] 1,44
bis 50 Sitzplatze 7,1 1,47
Burgenland 65,8 26,3 7,9 142

Karnten |V A [ 9,1 145
Niederssterreich N7 2 M 14,9 13

Oberssterreich IS A 127 N [N 165
Salzourg | 7S 1 6, 1,33
Steiermark I, S 4.8 1,25
Tirol 7Y [ 7.5 W W 158
Vorarlberg 21,7 1,74
Wien 64,4 27 2 B BE
0% 20% 40% 60% 80% 100% 1 2 3 4 5

m 1=sehr hoher Stellenwert =2 =~ 3 =4
m 5=sehr geringer Stellenwert
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Veranderung der Verwendung regionaler Produkte

.Und wie hat sich der Einsatz regionaler Produkte in Ihrem Betrieb in den letzten 5 Jahren verandert? Ist die Verwendung regionaler Produkte
stark gestiegen, eher gestiegen, etwa gleich geblieben, eher gesunken oder stark gesunken?"

[Prozent der Auskunftspersonen]

Gesamtstichprobe NPT YRR 39,5 B
Klassifikation der Betriebe
Top Gastronomic IR 448
weitere Betriebe NI R 37,5 _
Anzahl der Sitzplatze
iiber 200 Sitzplatze | INNEZY 28,1 [
51 bis 200 Sitzplatze IR 39,3 ]
bis 50 Sitzplatze NN S 45,9
| | |
Burgenland 28,9 28,9 39,5 L
Karnter ORI 2 39,4 C
Niederosterreich | INEZ VAN 407
Oberbsterreich 27,3 C
Salzburg  IEREECCRZ N A 40,8
Steiermark T NN A 31,7
Tiro! - YT 40 L
Vorariberg | IEEPEIZR O 47,8
Wien 18,9 29,7 50 |
0% 20% 40% 60% 80% 100%

I-stark gestiegen mieher gestiegen  etwa gleich geblieben ™ eher gesunken stark gesunken |
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Relevanz von Regionalitat fur bestimmte Produkte

«Wenn Sie jetzt die Gesamtheit an Produkten betrachten, die Sie in Inrem Betrieb verwenden, bei welchen Produkten spielt Regionalitat eine
besondere Rolle? Bei welchen Produkten besteht der gr6pte Bedarf, Produkte aus der Region zu verwenden?"

[Prozent der Auskunftspersonen]

Fleisch 88,2%

I

Gemdise 56,4%

|

33,6%

|

27%

I

17,1%

11,4%

8,6%

,5%

/%

3,7%

3,59

3,19

B 24%

] 1 0,7%
sonstiges 4,6%

weiB nicht/keine Angabe [l 2,6%
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Ausreichendes Angebot an regionalen Produkten?

.Und ist Ihrer Meinung nach das Angebot an regionalen Produkten ausreichend?"

[Prozent der Auskunftspersonen]

Gesamtstichprobe 9,4 40,6

Klassifikation der Betriebe
Top Gastronomie 60 40
weitere Betriebe

N
-]
0o

Anzahl der Sitzplatze
Uber 200 Sitzplatze

51 bis 200 Sitzplatze Ay

bis 50 Sitzplatze 60,2 39.8

Burgenland
Kérnten
Niederdsterreich
Oberdsterreich
Salzburg Weitere Informationen in der Detailstudie!
Steiermark

Tirol

Vorarlberg

Wien

0% 20% 40% 60% 80% 100%

M ja, Angebot an regionalen Lebensmitteln ist ausreichend ®inein, Angebot ist nicht ausreichend |
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Ausreichendes Angebot an regionalen Produkten?

.Und ist Ihrer Meinung nach das Angebot an regionalen Produkten ausreichend? Bei welchen Produkten ist das Angebot an regionalen Produkten
noch zu gering?”

ausreichendes Angebot?

Produkte mit derzeit noch zu geringem Angebot

[Prozent der Auskunftspersonen]

Fleisch
Gemiise

Obst

Milchprodukt i [
ilchprodukte Weitere Informationen

!

!

!

I

Wja = nein Fisch |
[Prozent der Getreide, Brot, Gebck | in der Detailstudie —

!

!

!

]

|

Auskunftspersonen] sonstiges

R auch auf Ebene der Bundeslander erhaltlich!
"~ lische Getranke
Fruchtséfte

Teigwaren

1t/keine Angabe 6,5%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Die relevantesten Bezugsarten fir den Einkauf regionaler Produkten

.Beim Einkauf von regionalen Produkten, wie viel Prozent Ihres Einkaufs fallt dabei auf ...?"

[Prozent der Auskunftspersonen]

| Gesamtstichprobe _NFEY- NN 25 EXd3.21 6.5

Klassifikation der Betriebe

Top Gastronomie NNV O 26,2 541 74
weitere Betriebe | -X R A 24,5 EER 41 6,2
Anzahl der Sitzplatze

Giber 200 Sitzplatze | A 288 2l 68
51 bis 200 Sitzplatze |7 N R 237 ER281 65
bis 50 Sitzplatze I RN 1 26,3 511 65

Burgenland
Karnten
Niederdsterreich
Oberbsterreich Weitere Informationen in der Detailstudie —

Salzburg

Ste‘er"f‘”‘l inklusive der wichtigsten 5 Lieferanten pro Bundesland!
iro
Vorarlberg
Wien

0% 20% 40% 60% 80% 100%
M Abholmérkte ™ kleine regionale Handler direkt beim Bauern, ab Hof ®im Supermarkt
Import m Brauereien und Getranke GH mWeinh&ndler sonstige Bezugsquellen
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Zur Studie und zum Kauf: Zur Auswertung:

Michael Thurner Consulting Marketmind GmbH

Herr Michael Thurner Herr Christian Bosch / Frau Heidi Thyri
Schottenfeldgasse 2-4/22 Porzellangasse 32

1070 Wien 1090 Wien

info@michaelthurner.com marketmind@marketmind.at

www.michaelthurner.com www.marketmind.at
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